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NI = KAJ POMENI KOMUNIKACISKA

STRATEGIJA ZA NIJZ?

KOMUNIKACIJSKA
STRATEGHA

kljuéni dokument na
podrocju komuniciranja

SKLADNA S STRATESKIMI
NACRTI ORGANIZACIJE,
SLEDI ISTIM CILIEM




NI =" kA POMENI KOMUNIKACIJSKA

STRATEGIJA ZA NIJZ?

KOMUNIKACHSKA STRATEGLA

Okvir za poenotenje in uskladitev
komuniciranja na NIJZ (centralne enote in
obmocnih enot)

vecja preglednost, moznost nacrtnega dela
in ucinkovitost sporodil



l Z javno zdravje




NI =™ KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA

POVEZUJE NAJBOLJSE

Pomembnejsa vloga komunikacije

Zdruzitev obstojecih dobrih praks, znanja in
strokovnosti

Usklajeno delovanje in timsko delo

Nov model organiziranosti komunikacije v NIJZ



KOMUNIKACIJSKA STRATEGUA =

NOV KOMUNIKACHSKI MODEL

Preglednejsa organiziranost komunikacijskih
aktivnosti

Komunikacijska funkcija kot podpora za razvoj
javnega zdravja na nacionalnem in regionalnem
nivoju

Prilagoditev aktivnosti specifichim potrebam
posameznih okolij






" KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA =

UGLASENO DELOVANJE

Nacrtna ureditev korporativhega komuniciranja
Usklajeno in skladno komuniciranje

Definiranje kljucnih komunikacijskih ciljev in
ciljnih javnosti

Merjenje komunikacijskih ucinkov



Nacionalni institut

NI = KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /

ORGANIZIRANOST

PODROCJA KOMUNICIRANJA

Interno komuniciranje
Korporativho komuniciranje
Stratesko komuniciranje
Odnosi z mediji
Komuniciranje z digitalnimi mediji
Komunikacijske aktivnosti povezane z mednarodnimi projekti
Krizno komuniciranje

@uniciranje t@




NI =™ KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /

NALOGE

Priprava komunikacijskih nacrtov za posamezne
projekte

Priprava prakticnih navodil za podrocje komuniciranja
(priroc¢niki, ki bodo olajsali delo)

Aktiven prenos znanja na sodelavce/izobrazevanje

Skrb za uveljavljanje komunikacijske strategije in nacel



Nacionalni institut

- KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /

KOMUNIKACISKA NACELA

Upostevanje komunikacijskih nacel:

Odprtost (dobre in slabe novice)
Transparentnost
TocCnost, jasnost, relevantnost
Enosmernost in dvosmernost komuniciranja
Neposredno (osebno) in posredno (tiskano/elektronsko)
komuniciranje
Spostovanje prepisov (zakoni, pravila)
Prilagojenost komunikacij posebnostim posamezne ciljne skupine
Skladnost in usklajenost sporocil
Konsistentnost
Merljivost ucinkov komunikacij



q

) Mediji
Splosna |
javnost
Regulatoriji,
odlocevalci
Zaposleni 4
. _ Nevladne
Socialno in Poslovna in organizacije s
druzbeno &i
. .Strokovna podrogja
Javnost, javnega zdravja
partnerji

Lokalna
skupnost Dobavitelji




NI =™ KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /

DEFINIRANJE CILIEV

Povecati prepoznavnost NIJZ
Pozicionirati NIJZ kot osrednjo, verodostojno in strokovno nacionalno institucijo z
dolgoletno in priznano tradicijo na podrocju javnega zdravja. Da NIJZ deluje za dobro
drzavljanov in vseh ljudi tako na nacionlnem kot mednarodnem nivoju.

Pozitivno vplivati na spremembe Zivljenjskega sloga in opolnomocenje ljudi.

Vplivati na spremembo politik s ciljem dobrobiti in pozitivnih sprememb
za vse ljudi.

Povecati zadovoljstvo zaposlenih v NIJZ (v smislu pozitivne identifikacije z
institutom, privrzenosti staliS¢em in idejam instituta, zadovoljstva na delovhem
mestu in pogoji dela itd.).

Vplivati na povecanje delovne ucinkovitosti in motiviranosti zaposlenih.

Dosegati kljuéne komunikacijske cilje na pomembnih podrocjih delovanja NUJZ.



NI =™ KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /
NOVI KOMUNIKACISKI KANALI




NI =™ KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /

NOVI KOMUNIKACHUSKI KANALI

Obstojece kanale bomo nacrtno in usmerjeno
dopolnjevali z novimi, sodobnimi kanali

Nova spletna stran
Druzbeni mediji
Prilagojena sporocila



KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /

OKVIR!I IN MERJENJE USPESNOST]

Merjenje
ucinkovitosti
komunikacij

za izboljsSevanje
komunikacijske
prakse

a%%%

Kvalitativne,

kvantitativne
raziskovalne
metode




Nacionalni institut

- KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA /

PRAKTICNI PRIROCNIKI DEL STRATEGIJE

Prakticni priroCniki in
komunikacijski nacrti bodo
omogocili ucCinkovito,
PRIROCNIK sistematicno in usklajeno

ZA v.
ODNOSE Z MEDIJI delo na podrocju
komuniciranja.

usklajevanje za bolj

Nacionalni in§t:xtut v . v
N“z 25w ziae Sprotno, azurno in tekoce
' ucinkovito delo.
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Nacionalni institut
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PREDLOGI, MNENJA, VPRASANJA
mitja.vrdelja@nijz.si
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